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ВВЕДЕНИЕ
Образовательная парадигма XXI века подразумевает особую ответственность всех субъектов образования в связи с приведением потребностей учащихся в соответствие с требованиями информационного общества, в котором информационные и коммуникационные технологии (ИКТ) в значительной степени заменили элементы традиционного образования. Согласно исследованиям ученого Иоана Чергит, медиасреда является четвертой по значимости после семьи, школы и социума, и способствует развитию социально-культурного кода ребенка. Более того, благодаря развитию новых технологий и применению нового поколения инструментов (Web 2.0), медиаресурсы стали неотъемлемой и активной частью образовательного процесса. Их воздействие ощущается в процессе формирования и развития личности учащихся как на когнитивном уровне (изменение представлений о мире), так и на эмоциональном (изменение или становление определённых чувств и отношений), а также на поведенческом (изменение действий отдельных лиц и явлений в обществе). 
Куррикулум дисциплины Медиаобразование, рекомендуемой для 7/8 классов гимназической ступени, логически продолжает программу курса для начальной школы, естественным образом интегрируясь в сложный образовательный, транспредметный учебный процесс, тем самым ставя перед собой следующие цели:
развивать критическое мышление учащихся;
· содействовать развитию способности распознавать и судить о таком неоднозначном языке, как аудиовизуальный, а также критически оценивать то, что они читают, слышат, видят;
· помочь учащимся овладеть критериями анализа, отбора и систематизации, оценки и синтеза всего того, что есть качественного в информационном потоке;
· найти способы и средства противодействия желанию молодых людей использовать информацию в антиобщественных целях;
· мотивировать учащихся развивать свою медиакомпетентность в контексте самообразования и обучения на протяжении всей жизни и т.д.
Таким образом, новое образование нацелено на формирование медиакультуры посредством непрерывного развития способности критической оценки информации, предоставляемой прессой, радио, телевидением, Интернетом и пр. в условиях диверсификации и индивидуализации, что требует ответственной педагогической оценки, соотносимой с социальной шкалой ценностей. В Парижской программе, утвержденной ЮНЕСКО в 2007 году, медиакомпетентность определяется как способность доступа, анализа, оценки и критического отношения к средствам массовой информации, использования звука и изображений для общения в различных контекстах.
Дисциплина по выбору Медиаобразование направлена на преобразование все большей зависимости школьников от технологий и социализации в новый когнитивный опыт, в поддержку концептуализации процесса познания, в оптимизацию отношений с другими людьми, в продвижение таких ценностей как доверие, достоинство, справедливость, щедрость, свобода, чувство общности. В то же время курс направлен не только на укрепление навыков анализа, оценки и критического осмысления информации, передаваемой через медиа, но и на развитие способности создавать собственную медиапродукцию, принимать обоснованные решения и проявлять ответственную гражданскую позицию.
Преподавание дисциплины по выбору Медиаобразование
	Статус дисциплины
	Учебные области
	Класс
	Кол-во единиц содержания
	Кол-во часов в год

	Дисциплина 
по выбору
	Социально-гуманитарное образование
Язык и общение
Искусство и Технологии
	7/8 класс 
	4
	35



I . ДИДАКТИЧЕСКАЯ КОНЦЕПЦИЯ ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ
Цель дидактического подхода, предусматриваемого настоящим куррикулумом, заключается в укреплении степени понимания, рационального и творческого использования медиа учащимися, в формировании грамотного и ответственного гражданина-потребителя и создателя медиа через формирование социокультурной компетенции знания/понимания и оценки социальных ценностей и норм, передаваемых медиа.
Процесс преподавания-усваивания-оценки дисциплины по выбору Медиаобразование будет сосредоточен на формировании следующих ценностей и установок: свобода выражения мнений, позитивные и конструктивные отношения с окружающими, оптимальное использование интеллектуального потенциала учащихся для создания медиапродукции, критика и самооценка, объективная взаимооценка.
II. ПРИОРИТЕТНЫЕ КЛЮЧЕВЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ
Компетенция учения / умения учиться;
Социальные и гражданские компетенции;
Компетенции в использовании цифровых технологий;
Компетенции общения на родном языке;
Компетенции общения на иностранных языках;
Компетенции культурного самовыражения и осознания культурных ценностей.
III. ПРИОРИТЕТНЫЕ ТРАНСПРЕДМЕТНЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ
Компетенции конструктивного взаимодействия с окружающими через новые медиа;
Компетенции применения цифровых ресурсов для личного развития через создание медиапродукции;
Компетенции применения базовых интегративных навыков с использованием медиапродукции в учебе и в повседневном общении;
Компетенции уважения разнообразия желаний и возможностей людей, признание прав людей, представляющих различные культуры.
IV. СПЕЦИФИЧЕСКИЕ КОМПЕТЕНЦИИ ДИСЦИПЛИНЫ ПО ВЫБОРУ
Понимание места и роли медиа в динамике современного общества;
Полноценное использование полезного медиаконтента для личного развития;
Развитие критического мышления учащихся через чтение и объективный анализ информации из медиа;
Оценка медиасообщений на основании собственного опыта, взглядов, мнений и ценностей;
Сознательное использование методов защиты и безопасности в Интернете;
Создание и распространение собственной медиапродукции;
Укрепление межличностных отношений при помощи эффективного и адекватного использования медиапродукции.

V. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ТЕМ ПО КЛАССАМ И ЕДИНИЦАМ ВРЕМЕНИ
	Класс
	Единицы обучения
	Кол-во часов

	7/8
	I. Медиа и медиаобразование
	7

	
	II. Я и медиаинформация
	8

	
	III. Грамотный потребитель и новые медиа
	8

	
	IV. Создатель медиа в цифровую эпоху
	12

	
	Итого
	35 часов



VI. СУБКОМПЕТЕНЦИИ, ТЕМАТИЧЕСКОЕ СОДЕРЖАНИЕ, РЕКОМЕНДУЕМАЯ УЧЕБНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ И МЕТОДЫ ОЦЕНИВАНИЯ
	Субкомпетенции
	Тематическое содержание
	Учебная деятельность и методы оценки (рекомендуемые)

	


1.1 Проявление интереса к средствам информации и к их развитию, выводы об их положительных и воспитательных сторонах.

1.2 Знакомство с функциями и формами медиа.

1.3 Определение разницы между массовой коммуникацией и межличностной коммуникацией.

1.4 Понимание влияния медиа на жизнь каждого гражданина.
	I. Медиа и медиаобразование

1-2. Массмедия – источник информирования и образования. Эволюция массмедия

3. Средства массовой коммуникации

4-5. Функции медиа

6-7. Моя медиабиография


	


Упражнения:
- изучение основных терминов из области средств массовой информации;
- описание известных средств массовой коммуникации;
- перечисление используемых источников информации, их анализ и критическая оценка;
- рассказ на основании собственных примеров о практическом и творческом применении информации из отечественных и международных медиа;
- анализ и размышление о собственном положительном и отрицательном медийном опыте;
- аргументирование необходимости медиа в повседневной жизни для личного развития.

Методы оценивания: 
Парный проект: История и развитие любимого средства массовой коммуникации.
Карточка самооценки.
Индивидуальный проект: Моя медийная биография.
Медиа-портфолио.

	


2.1 Идентификация качественной информации и продукции, провоцирующей ненависть, вражду, насилие, или манипулирующей людьми.

2.2 Применение алгоритма разработки/презентации медиапродуктов.

2.3 Перенесение реальных ситуаций или ситуаций из медиа в собственные работы (новость, материал для популяризации, реклама).

2.4 Выбор и анализ фильмов, подходящих для личного развития.

2.5 Выражение собственных мнений и отношения к просмотренному и воспринятому содержимому, а также к моделям героев.
	II. Я и медиаинформация

1. Медиа информация. Качество информации

2. Источники информации: частные и общественные СМИ

3-4. Телевидение и радио: рекламная деятельность, реклама, новость

5. Роль изображения в передаче медийного сообщения

6-7. Восприятие воспитательной идеи художественного, документального и анимационного фильма

8. Итоговое оценивание: Мое медиа портфолио
	


Упражнения:
- анализ составляющих элементов информации;
- комментирование визуальных, письменных сообщений;
- размышление о личных каналах информации и изучение качества, объективности разных источников информации;
- нахождение, выбор изображений;
- аргументирование роли изображений в передаче медийных сообщений;
- создание новости, материала для популяризации, рекламы;
- осмысление идей, передаваемых через фильм;
- принятие идеи фильма через сопоставление с личным опытом и повседневной жизнью;
- определение моделей героев в персонажах фильмов;
- использование в собственных работах информации и идей, полученных из медиа. 

Методы оценивания:
Опрос мнений.
Рабочие карточки: Качество информации; Каналы информации (государственная пресса, частная (коммерческая) пресса, информационные агентства, независимая пресса, социальные платформы и Web 2.0, расследования людей).
Аудио или видео интервью в парах: Медиа и Я, и Ты.

	



3.1 Знание правил рационального и ответственного осваивания медиа для развлечения и информирования.
	III. Грамотный потребитель и новые медиа

1-2. Опасность манипулирования и интернет-зависимость. Явление «троллей» и «троллинга»
	



Упражнения:
- рациональный выбор различной медиапродукции (специализированные сайты, блоги, виртуальные игры, Интернет-словари и энциклопедии и т.д.);

	3.2 Анализ и критическое толкование медиапродукции.

3.3 Применение методов защиты в Интернете в ситуациях Интернет-груминга или Интернет-травли.

3.4 Осознание отрицательного влияния пользования медиа для здоровья.

3.5 Принятие ответственного поведения в ситуациях манипулирования или зависимости в Интернете.
	3. Виртуальные игры в жизни подростка: негативные влияния и возможности

4-5. Безопасность в Интернете и цифровое здоровье. Методы защиты в Интернете

6-7. Формы онлайн-агрессии. Кибербуллинг

8.  Интернет-груминга и опасность сексуального насилия в Интернете

	- распознавание троллинга в социальных сетях;
- анализ различной медиапродукции (телепередачи, статьи в газетах, предвыборные ролики) через определение признаков манипулирования;
- определение поведенческих признаков, указывающих на зависимость в Интернете;
- запоминание методов защиты в виртуальной среде;
- запоминание правил защиты физического и психического здоровья при использовании медиа;
- контроль над просмотренными и использованными медийными сообщениями;
- применение методов защиты в Интернете;
- распознавание Интернет-груминга и Интернет-травли;
- ответственное планирование медиапотребления.

Методы оценивания:
Вопросник.
Карточка самооценки.
Заполнение медиа-портфолио.

	


4.1. Применение методов выбора медиаконтента для документирования и конструктивного взаимодействия со сверстниками.

4.2 Использование инструментов Web 2.0 для учебы и отдыха.

4.3 Использование социальных сетей в процессе создания медиапродукции.
	IV. Создатель медиа в цифровой эпохе

1. Я – цифровой гражданин!

2-3. Новые медиа и сайты для подростков

4-5. Личная почта и почта класса. Культура общения в Интернете. Сетевой этикет

6-7. Инструменты Web 2.0


	


Упражнения:
- определение возможностей обучения при помощи компьютера;
- создание личной почты и почты класса;
- запоминание методов создания некоторой медиапродукции;
- использование инструментов Web 2.0 для создания различной медиапродукции; 
- проверка собственной учетной записи в Facebook или Instagram;
- составление правил для сетевого этикета класса;

	4.4 Распространение медиапродукции для осознанного продвижения коллективных и личных ценностей.

4.5 Осознание положительного воздействия использования медиа в формировании своей личности.
	8-9. Социальные платформы: Facebook и Instagram. Проверка профиля пользоватиля.

10-11. Искусство фотографии. Фотожурнализм

12. Итоговое оценивание. 
Мое медиа-портфолио
	- планирование мероприятий качественного медиапотребления;
- разработка фотографической продукции;
- разработка учебной медиапродукции;
- распространение медиапродукции.


Методы оценивания: 
Групповой проект: 
Свод правил использования новых медиа.
Тематическая фотогалерея.
Вопросник.
Карточка самооценки.
Заполнение медиа-портфолио.



VII. МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ
Проектирование-преподавание-усваивание
Куррикулум дисциплины по выбору Медиаобразование для 7/8 классов реализуется посредством применения Дидактического пособия для учителей и учащихся, которое включает в себя Руководство для учителя и Дидактические карты уроков. Четыре модуля (Медиа и медиаобразование, Я и медиа-информация, Грамотный потребитель и новые медиа, Создатель медиа в цифровой эпохе) связаны между собой с точки зрения степени сложности и последовательности, чтобы обеспечить формирование компетенций, специфических для данной дисциплины, как у учащихся, знакомых с медиаобразованием (прошедших соответствующее обучение в начальной школе или по другим факультативным учебным программам в данной области), так и у учащихся, которые впервые столкнулись с подобными темами. Методика преподавания сфокусирована на комплексном подходе к содержимому, в равной степени опираясь на ранее полученные знания по трем специфическим областям (Социально-гуманитарное образование, Язык и общение, Искусство и Технология).
Имея информативную и образовательную направленность, дисциплина Медиаобразование сфокусирована на конкретных ситуациях обучения с соответствующими примерами из семейной, социальной, школьной и медиасреды (социальные сети, фильмы, печатные и Интернет-журналы, статьи из газет, новости, интервью, телепередачи, аудио- и видеозаписи, репортажи и т.д.). Используемый дидактический инструментарий придерживается социально-конструктивистской и интерактивной парадигмы, т.е. ученик, являясь субъектом собственного обучения, самостоятельно формирует свои знания во взаимодействии с другими. Таким образом, куррикулум дисциплины Медиаобразование предлагает диверсифицировать формы индивидуальной, парной и групповой работы, уделив особое внимание упражнениям по ознакомлению с медиаресурсами и их применению. Важно спроектировать для каждой единицы обучения практическую деятельность, в ходе которой учащиеся будут знакомиться с медиаисточниками, создавать медиапродукцию, смотреть фильмы, репортажи, делать тематические анализы при помощи мультимедиа. В соответствии с требованиями Стандартов цифровых компетенций для педагогических работников общего образования, достижение данной цели предполагает участие учителя не только как пользователя цифровых ресурсов, но и как создателя цифрового образовательного контента.
В связи с этим каждый урок связан с активным использованием интерактивных дидактических инструментов, в том числе и методов развития критического мышления на таких этапах урока как вызов, осмысление, рефлексия и расширение. В то же время в соответствии с рекомендациями Европейской комиссии в рамках каждого модуля учитель должен соблюдать пять шагов, необходимых для формирования медиакомпетентности: Доступ, Анализ, Создание, Рефлексия и Действие.
Доступ предполагает поиск нужной информации, получение доступа к различным источникам при помощи веб-инструментов. Анализ включает толкование и оценку разных форм сообщений через открытые вопросы, с акцентом на методы критического мышления («6 Почему?», Квинтет, Звездный взрыв, Дневник с параллельными записями, Кувшинка, Коллективное обсуждение, График Т, VAS, Предположение по терминам и др.). Создание является третьим шагом медиаобразования, когда учитель направляет учащихся при создании мультимедиа продуктов, текстов, видео, фотографий, фильмов, блогов и т.д. На этом этапе приветствуется командная работа. Рефлексия – это этап, опирающийся на то, что было усвоено на стадии доступа, анализа и создания. На данном этапе учитель обращает внимание на воздействие медиапродукции на учащихся как на потребителей и создателей медиапродукции. Здесь рекомендуются методы Письменный мозговой штурм, 6 шляп мышления, Метод Фриско, Тематический анализ, Двойной журнал, Дневник с параллельными записями, Концептуальный график, Коллективное обсуждение, Дебаты и т.д. Действие является последним шагом, предполагающим выход за пределы класса в жизненное пространство, побуждая учащихся быть услышанными и искать решение реальных проблем общества. Рекомендуется организовать на данном этапе групповые или индивидуальные проекты и инициировать волонтерские мероприятия.
Мы уверены, что такой подход поможет учителю спроектировать конструктивный урок, сосредоточиться на учащемся и на его учебной деятельности, побуждая подростка критически рассматривать различные точки зрения на ситуацию (взгляд агента или действующего лица медиа, взгляд общества, взгляд одноклассников и личный взгляд), проявлять интерес и участие, искать, усваивать, анализировать, сравнивать, оценивать, критически осмысливая информацию, вне зависимости от источника ее происхождения.
VIII. СТРАТЕГИИ ОЦЕНИВАНИЯ 
Этап оценивания направлен на мотивацию учащихся для улучшения понимания и рационального использования медиа в качестве грамотного и ответственного гражданина-потребителя и создателя медиа. Оценивание сосредоточено на активных методах и стратегиях, что позволяет придать результатам обучения метапредметную направленность. Посредством оценивания можно наблюдать приобретенные учащимися отношения, убеждения, поведение, менталитет на уровне когнитивных и эмоционально-мотивационных структур.
В обязательном порядке необходимо проводить итоговое оценивание в конце каждого семестра. Оно может быть письменным, устным или практическим, чтобы обеспечить многофункциональный характер и персонализацию данного процесса в зависимости от поставленных задач. В частности, мы приветствуем проведение практического оценивания, поскольку считаем, что с точки зрения оценивания специфических компетенций, заявленных для данной дисциплины, практические задания, выполняемые при помощи компьютера (онлайн-тесты, почта класса и т.п.), предоставляют учащимся особые возможности. В конце каждой тематической единицы учащиеся создадут определенный продукт, индивидуально или в группе, который будет свидетельствовать о понимании и рациональном, творческом использовании медиа. Разработанная продукция будет оцениваться на основе установленных и согласованных с учащимися критериев, заранее объявленных на доступном языке, способствуя их мотивации для сознательного и ответственного обучения. Данная продукция может стать частью медиа-портфолио учащихся, которое может создаваться и в цифровом формате. В конце курса это портфолио будет отражать полученные знания и навыки, а также этапы становления учащегося грамотным медиапотребителем, объединяя продукты, созданные им индивидуально или в группе. 
Далее важным аспектом является самооценка, которая поможет учащимся понять и осознанно принять свою социальную роль как потребителя и производителя медиапродукции. В данном контексте рекомендуются такие методы, как опросы мнений, дебаты, интервью, дидактическая игра или журнал размышлений, которые помогут учащимся развить критическое мышление, умение выражать свое мнение и отношение индивидуальным образом. Рекомендуется использовать вопросники для самооценки, а также карточки самооценки, которые позволят учащимся наблюдать за своим поведением в ситуациях совместного обучения.
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